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Créée en 1988, I'Université de la Mode dispense, au sein d’'un

encadrement universitaire de haut niveau, des formations

_[ofessionnalisantes orientées vers les s¢ s de la mode.
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al_gnﬁatlon répond a des objectifs majeurs
%, : la connaissance de l'international et le

Wns un esprit de transversalité.

Le Master Mode et Communication, a objectif professionnalisant, pro-
pose une approche de la mode a la fois produit et culture incluant :

la connaissance des fondements d’une entreprise de mode,

a présentation des phénomeénes de mode et de création comme
faits globaux, sociologiques et économiques.




Parcours Styliste Coloriste Infographiste ou Styliste E-Mode ou
Modeéliste Industriel, la licence est une formation en alternance «
contrat de professionnalisation d'une durée d’un an avec 4 moj$itie |
formation théorique et 8 mois en entreprise. N
La licence permet d’accéder a des responsabilités de cadres intermé-
diaires et de répondre aux nouvelles exigences de la mode dans les
domaines de la création, des conceptions CAO et DAO et de la mise en
ceuvre des collections.

;l,“‘ |




L'Université de la Mode est aussi un lieu de recherche.

Ses enseignants-chercheurs, adossés au Laboratoire ELICO et LARHRA, participent
a des rencontres, tables rondes universitaires ou journées d'études et contribuent
a un certain nombre de publications. De plus, I'Université de la Mode organise ses

propres colloques scientifiques tous les deux ans.



Grand Prix du Livre de Mode
Depuis 1996, le Grand Prix du Livre de Mode
est décerné par les étudiants de I'Universjté’de®  *
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En 2018 c'est l'ouvrage collectif « Margiela, les 5
années Hermes » publié aux éditions Acte Sud, *

qui a recu le Grand Prix du Livre de Mode. » fique international se déroule sur deux

jours de communications et de tables
rondes, enrichi par des événements
organisés par les étudiants de I'Univer-
sité de la Mode (exposition, festival de
Fashion Film, défilé, etc.)

L'édition 2018 du colloque de
I'Université de la Mode a traité de la

Café de la Mode

Organisées par les étudiants, ces s0i-
rées-débats font intervenir des profes-
sionnels et spécialistes de la mode sur
des thématiques d'actualité thématique «Mode et Morale.»
Sur I'année universitaire 2019/2020, un

Café de la Mode a été organisé sur la

thématique de la mode et du handicap.



Chaque année I'Université de la
Mode publie son Annuaire des
Diplédmés recensant les diverses
promotions d’étudiants et les
localisant dans leurs postes
professionnels.

Pour consolider le réseau des anciens et entrete-
nir une dynamique de partage et d’'interactions,
une Association des Dipldmés de I'Université de
la Mode a été créée.
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